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KLAIDINANCIOS IR NELEIDZIAMOS LYGINAMOSIOS REKLAMOS VERTINIMO GAIRIY TRUMPOII
ATMINTINE

REKLAMA TURI BUTI NEKLAIDINANTI, NEZEMINANTI KONKURENTY, O REKLAMUOJAMA PREKE AR PASLAUGA
(TOLIAU NAUDOJAMA SAVOKA ,PREKE“ APIMA PREKE IR PASLAUGA) TURI IS TIESY PASIZYMETI VISOMIS
REKLAMOJE [VARDINTOMIS SAVYBEMIS.

REKLAMOJE PATEIKIAMA INFORMACIJA NEKLAIDINS, JEIGU JI ATITIKS ISSAMUMO, TEISINGUMO IR TINKAMO
PATEIKIMO KRITERIJUS. KILUS ABEJONEMS DEL REKLAMOS TEISINGUMO, REKLAMOS DAVEJUI TENKA PAREIGA
PAGR|STI REKLAMOS TEISINGUMA,.

TIKETINA, KAD JUSY REKLAMA ATITINKA TEISINGUMO KRITERUY, JEI:

auksciausiojo laipsnio bldvardzius (,,pigiausias”, ,greiciausias” ir pan.) apie objektyvias prekés savybes vartojate tik
tada, kai tokj iSskirtinuma galite pagrjsti;

reklamuojamos prekeés salygos (pvz., ménesinio mokescio dydis sutarties laikotarpiu) galioja visg reklamoje nurodyta
laikotarpj;

nurodyta pasitlymo kaina yra teisinga, o nurodyta palyginamoji (referenciné) kaina yra pagrjsta ir atitinka realias
rinkos kainas;

galite pagrjsti visas nurodomas prekés savybes (pvz., kad vieSbutis turi keturias ZvaigZzdutes);

vartotojams galite pateikti protingg reklamuojamos prekés kiek;j.

TIKETINA, KAD JUSY REKLAMA YRA I15SAMI, JEI:

reklamoje yra aiskiai nurodomi visi prekés jsigijimo mokesciai ir joje néra abstrakéiy nuorody (pvz., ,yra papildomy
sglygy”, ,daugiau informacijos ieskokite...” ar pan.);

reklamoje aiskiai nurodoma, kurioms prekéms yra taikoma akcija ar nuolaida;

reklamoje aiskiai nurodoma, kuriose tam tikro tinklo parduotuvése vyksta akcija.

TIKETINA, KAD JUSY REKLAMOJE INFORMACUJA YRA PATEIKTA TINKAMAI, JEI DEL REKLAMOS PATEIKIMO BUDO AR
FORMOS VARTOTOJUI NEKYLA NEPAGR|STY LUKESCIY (PVZ., VARTOTOJAI GALI SUPRASTI, KAD DANTY PASTA,
KURIA REKLAMOJE PRISTATO ZMOGUS BALTU CHALATU ODONTOLOGIJOS KABINETE, YRA REKOMENDUOJAMA
MEDICINOS DARBUOTOJY, NORS TOKIOS REKOMENDACIJOS IS TIESY NERA IR REKLAMOJE TAI NERA NURODOMA).

ATKREIPKITE DEMES] ] TAI, KAD TAM TIKRI TEIGINIAI YRA DRAUDZIAMI VISAIS ATVEJAIS. S] ,JUODAJ] SARASA“
GALITE RASTI NESAZININGOS KOMERCINES VEIKLOS VARTOTOJAMS DRAUDIMO |STATYMO 7 STRAIPSNYIE.
PAVYZDZIUI, REKLAMOJE NEGALIMA NURODYTI, KAD:

Js ar Jasy jmoné turi galiojancig licencija parduoti reklamoje nurodyta preke, nors taip néra;

prekeé gali gydyti ligas, funkcinius ar vystymosi sutrikimus, nors neturite tokiy jrodymy;

preké yra ,nemokama“, jeigu vartotojas vis tik turi moketi, iSskyrus batinas iSlaidas, susijusias su prekeés jsigijimu,
paémimu ar pristatymu.

BUKITE ITIN ATIDUS, KURDAMI LYGINAMAJA REKLAMA — REKLAMOS |STATYMAS LABAI AISKIAI APIBREZIA, KUOMET
LYGINAMOJI REKLAMA YRA LEIDZIAMA, O KUOMET — NE. TIKETINA, KAD SKLEIDZIAMA LYGINAMOJI REKLAMA
NEPAZEIDZIA TEISES AKTY, JEI:

reklama néra klaidinanti (zr. teiginius auksciau);

reklamoje yra lyginamos prekés, tenkinancios tuos pacius poreikius ar skirtos tiems patiems tikslams;

reklamoje yra objektyviai lyginamos reikSmingos ir patikrinamos prekéms bidingos savybés (jskaitant ir kaing);
reklama nesukelia painiavos (t.y. reklamoje aiskiai yra nurodytas prekés gamintojas, reklamoje naudojamos spalvos
ir grafikos elementai neklaidina savo panasumu j konkurenty logotipus ir pan.);

reklama nediskredituoja ir nemenkina konkurento ar jo produkto.

SI0JE ATMINTINEJE PATEIKIAMY PAAISKINIMY IR POZYMIYU SARASAS NERA BAIGTINIS. KLAIDINANCIOS IR
NELEIDZIAMOS LYGINAMOSIOS REKLAMOS VERTINIMO GAIRES YRA SKELBIAMOS KONKURENCIOS TARYBOS
TINKLALAPYJE.



